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Einleitung

* Freiwilliges Engagement

e Corporate Social Responsibility (CSR)
Ubernahme von sozialer und
Okologischer Verantwortung durch
Unternehmen

* Politische Rahmenbedingungen
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Responsibility

e Basiert auf Freiwilligkeit

o Wird von Unternehmen gegenlber
Vorgaben bevorzugt

 Komplexitat der Nachhaltigkeit wird
reduziert auf wenige Dimensionen

e Ausschlaggebender Beweggrund ist
wirtschaftlicher Vorteil
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CSR - Informationen

* Uber 60% der Unternehmen geben an,
aktiv Verantwortung zu tbernehmen
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Kunden Mitarbeiter ~ Shareholders  Gesellschaft Standort Zulieferer Regierung
insgesamt
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Sozialengagement

 Motivation der Mitarbeiter (84%)
* Imageverbesserung (65%)

e Gesundheit der Mitarbeiter
(Gesundheitsforderung)

* Beispiele:
o Flexible Arbeitszeiten
o Kinderbetreuung
o Arbeitsschutz
o Soziale Projekte
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CSR - Umwelt

* Ressourceneffizienz =» Kostenersparnis
* Imageverbesserung

* Beispiele
o EnergiesparmalBnahmen
o Abwasserrecycling
o Solarstrom
o Schadstoffvermeidung
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ngewandte Umweltforschu

Nachhaltigkeitsd reieck




Nachhaltige
Ernahrung

Umwelt

Sicherung der natirlichen Lebensgrundlagen
* Verringerung von Umweltbelastungen
* Verringerung von Ressourcenverbrauch
* Verringerung des Transportaufkommens
* Okologischer Landbau
* Verwerndung saisonaler Lebensmittel aus der Region
* tiergerechte Haltung
* bestandserhaltende Fischerei
* Verzicht auf gentechnische Manipulation
* Erhalt von biologischer Vielfalt / Lebensrdumen

Okonomie

Wirtschaftliche Entwicklung
* Nahrungssicherung /-heit
* stabile Markte
* Regionalférderung
* Starkung landlicher Raume
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Soziales

Soziale Gerechtigkeit - Verteilungsgerechtigkeit
* gerechte Handelsbeziehungen und Preise
* Sozialstandards
* Partizipation
* Forderung sozial benachteiligter Gruppen

Erhalt der kulturellen Vielfalt

* Erhalt von Erndhrungstradition
* Erhalt der Kulturlandschaft

Gesundheitsforderung

Anforderungen an gesundheitsforderliche Ernahrung
* Frische Lebensmittel - fachgerechte Lagerung
* Schadstofffreiheit, gute Hygienepraxis
* Reichlich: pflanzliche Lebensmittel
* MaRig: tierische Lebensmittel
* Sparsam: fett- und zuckerhaltige Lebensmittel
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Labeling

 Mittel der Unternehmen, um auf ihre
Nachhaltigkeit aufmerksam zu machen

 Macht Nachhaltigkeit flir Kunden
mess- und vergleichbar

* Gibt Entscheidungsfreiheit Uber
Nachhaltigkeit



karawse (&)= V|

Bio-Siegel

Keine Genmanipulation
Keine radioaktive Bestrahlung

Keine chem. Pflanzenschutzmittel (grob)

nach
EG-Oko-Verordnung
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Demeter

* Erweiterung zum EU-Bio Siegel

* Nur gesamtbetriebliche Umstellung
e Betrieb als Organismus

* Keine Enthornung der Tiere

e Futter fur Tiere 100% Bio und min. 50%
Demeter

Jemeter
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Fair-Trade

* Direkter Handel mit Produzenten

* Langfristige Lieferbeziehungen

* Mindestpreise uber Weltmarktniveau
* Vorfinanzierung

FAIRTRADE
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Energielabel |
Energy rmanine
Manufacturer

* Energieeffizienz von More efficient
Elektrogeraten

e Norm durch EU

* Wichtigste Infos auf
Less efficient
einen Blick, farbliche Epergy consumpton 1,75

(based on standard test results for 80°C
cotton ¢
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E ° ° Actual energy consumption will depend
I n t e I u n g on how the appliance is used
Washing performance
A: higher G:%\\Er ABCDEFG

Spin drying performance Bcoera

A higher G lower

Spin speed (rpm) 1400
Capacity (cotten) kg 5.0
Water consumption 55
Noise Washing 5.2

(dB(A) re 1 pW) Spinning 7.6
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Labeling - Probleme

e 7weifel, Vertrauensverlust der Verbraucher:
o Labelflut

o Widerspruchliche Informationen

* Globalisierte Produktion verschleiert
Produktionsverlauf, fehlende Transparenz

e Beeintrachtigung von Entwicklungslandern
durch hohere Kosten bei Gitekontrolle



karayse @)~ 1¥
Bewertung von CSR

* Praktisches Verbinden von Nachhaltigkeit
und Wirtschaft

* Nachhaltigkeit aus Eigenmotivation ->
effektiver, innovativer und kreativer

* Oberflachliche Nachhaltigkeit

 Mogliche Tauschung der Verbraucher und
Mitarbeiter

* =>Scheinheiligkeit
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Bewertung von CSR ||

* |[n Entwicklungslandern sind die
Rahmenbedingungen oft nicht gegeben:

o Kaum wirtschaftlicher Spielraum sowohl bei
Unternehmen als auch Verbrauchern

o Fehlendes Wissen
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Organization

* Welthandelsorganisation
e Ziele

o Liberalisierung der Markte
= Keine Zolle
= Keine Subventionen

o Streitschlichtung bei Handelskonflikten
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Green New Deal

e |dee: Finanzkrise nutzen fur ,,Green New
Deal”, eine 6kologisch nachhaltige
Weltwirtschaftsordnung

 Hauptthemen:
o Fischereisubventionen

o Umweltgiter und —dienstleistungen
o Klimaschutz
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WTO - Probleme

e Strafen bei Markteinmischungen wie
Verbot von Genmanipulation

e Erzwungenes Offnen der Markte von
Entwicklungslandern -> Verarmung,
Nutzung von veralteter Technik aus
Industrielandern
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Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit
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